ZALACZNIK NR 1 - OPIS PRZEDMIOTU UMOWY RAMOWEJ (ZGODNIE Z OPISEM PRZEDMIOTU
UMOWY RAMOWEJ STANOWIACYM ZALACZNIK DO SWUR)

1. Wytyczne ogodlne

Przedmiotem Umowy Ramowej jest Swiadczenie kompleksowej obstugi ATL i BTL w zakresie planowania i
projektowania wszystkich materiatbw produktowych, sprzedazowych, promocyjnych, wizerunkowych i
informacyjnych na potrzeby ENEA S.A.

Szczegotowe dane dotyczace planowanych zadan precyzowane bedg kazdorazowo w briefach. Brief bedzie
zawierat opis wszelkich parametréw niezbednych do prawidlowej wyceny i wykonania zamowienia (m.in. opis
i cel kampanii, grupe docelowg, czas trwania i termin realizacji kampanii, zaktadane kanaty komunikacji i
nosniki).

W ramach swiadczonej obstugi kompleksowej w obszarze ATL i BTL Wykonawca bedzie zobowigzany do
wykonywania ustug dostosowanych do aktualnie prowadzonych przez Zamawiajgcego dziatah i kampanii,
obejmujgcych:

a) wspotprace przy tworzeniu strategii promocyjnej/reklamowej w obszarze offline i online w ramach
realizacji celéw sprzedazowych i wizerunkowych;

b) wspétprace przy tworzeniu i realizacji komunikacji z interesariuszami ENEA oraz przy
przygotowywaniu biezgcych dziatan informacyjno-promocyjnych;

C) wspoiprace przy tworzeniu i realizacji komunikacji z Klientami biznesowymi (B2B) i indywidualnymi
(B2C) oraz przy przygotowywaniu biezgcych dziatan, reklamowych, prosprzedazowych i kampanii
marketingowych;

d) projektowanie, tworzenie i opracowywanie projektéw materiatéw reklamowych i promocyjnych BTL,
obejmujace w szczegolnosci tworzenie tekstow i grafik przez autoréw (copywritera oraz art directora),
tworzenie projektéw graficznych tych materiatéw, opracowanie ulotek, broszur, opracowanie innych
projektow kreatywnych materiatéw do komunikacji m.in. z Klientami i interesariuszami ENEA;

e) projektowanie, tworzenie, opracowywanie i produkcja materiatébw reklamowych i promocyjnych
przeznaczonych do prezentowania w mediach (ATL), obejmujgce w szczegdlnosci tworzenie tekstow
reklamowych przez autora (copywritera), tworzenie projektow graficznych reklam prasowych i
outdoorowych (zewnetrznych), tworzenie tekstéw reklam radiowych i pomystéw na oprawe muzyczng
reklam oraz tworzenie scenariuszy reklam telewizyjnych (storyboardy), w tym wymagajgcych
zaangazowania przez Agencje: pracownika dziatu obstugi klienta, artysty grafika (art director), autora
tekstow reklamowych (copywriter), dyrektora kreatywnego, dyrektora Agencji wraz z produkcjg tych
materiatéw wg specyfikacji podanej przez Dom Mediowy Zamawiajgcego;

f) projektowanie, tworzenie, opracowywanie i produkcja materiatéw przeznaczonych do prezentowania
w Internecie i innych mediach cyfrowych, obejmujgce w szczegdlnosci tworzenie tekstow i grafik
reklamowych przez autoréw (copywritera oraz art directora) oraz tworzenie projektéw graficznych i
niestandardowych oraz innowacyjnych form tych materiatéw wraz z produkcjg tych materiatéw wg
specyfikacji podanej przez Dom Mediowy Zamawiajgcego;

g) planowanie, organizacje i obstuge loterii promocyjnych zgodnie z wymogami ustawy o grach
hazardowych;

h) planowanie, organizacje i obstuge akcji promocyjnych i konkurséw;

i) zakup zdje¢ z bankdéw zdjec i ich obrobka na potrzeby projektéw graficznych w ilosci zgodnej z
potrzebami danego projektu.




2. Wytyczne szczegotowe

W ramach obstugi agencyjnej w obszarze ATL i BTL Wykonawcy bedg zobowigzani do wykonywania ustug
zgodnych z biezgcymi potrzebami i realizacjami Zamawiajgcego, obejmujgcych takie pozycje jak:

1. Przygotowanie i obstuga strategii dziatlan reklamowych w ramach realizacji celéw sprzedazowo-
wizerunkowych.

Przygotowanie petnej strategii komunikacji w formie prezentacji, opracowania w jaki sposéb marka
komunikuje sie zgodnie z briefem w ramach danej kampanii. Materiat bedzie zawiera¢ dobor wiasciwego
komunikatu do grupy celowej i kanatu dystrybucji oraz zaplanowanie kompleksowych dziatan i elementow
kampanii wraz ze wskazaniem kluczowych elementéw. Zaplanowanie kampanii 360 stopni. Kierunek
wizualny kampanii powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Obejmuje takie elementy jak:

a. kierunek wizualny kampanii (tzw. Key Visual kampanii) w formacie billboardu 6x3 m oraz plakatu B1
(70x100 cm). Przygotowanie projektu graficznego tych elementow, czyli tzw. sesja kreatywna, ktéra
odzwierciedla zalozenia strategiczne i dopasowanie do grupy docelowej zgodnie z briefem;

b. hasto reklamowe kampanii (slogan reklamowy i CTA) oraz copy podstawowe. Przygotowanie
podstawowego copy, ktére odzwierciedla¢ bedzie zatozenia strategii komunikujgce sie na duzych
powierzchniach bez tzw. szczegoétéw. Do uchwycenia gtéwne benefity, zatozenia kampanii, cechy i
wyrézniki dajgce sie odpowiednio przetozy¢ i zastosowaé w komunikacji z poszczegdlnymi grupami
docelowymi w réznych kanatach komunikacji;

C. szczegotowy opis poszczegodlnych etapow kampanii, w tym planowane nosniki i kanaty komunikacji
odpowiednio dopasowane do zaktadanych celéw i grupy docelowej w danej kampanii;

d. harmonogram dziatah oraz komunikacji w poszczegdlnych kanatach;

Cena podana w niniejszej pozycji to cena catkowita za zaplanowanie strategii, przygotowanie zatozenh i
przygotowanie koncepcji kreatywnej oraz przekazanie praw autorskich bez ograniczeh czasowych, bez
ograniczen mediéw z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych, na terytorium Polski.

2. Projektowanie Key Visual — format podany przez Zamawiajgcego (nowy projekt) w maksymalnie 3
wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i sktad materiatu, ktéry bedzie KV dla potrzeb Zamawiajgcego
okredlonych w briefie z mozliwo$cig egzekucji na inne materiaty (adaptacja). Przygotowanie projektu
graficznego tego elementéw, czyli tzw. sesja kreatywna, ktéra odzwierciedla zatozenia strategiczne i
dopasowanie do grupy docelowej zgodnie z briefem. Przygotowanie podstawowego copy, do uchwycenia
gldwne benefity, zatozenia, cechy i wyrdzniki.

Zalozenia: format podany przez Zamawiajgcego, projekt na witasnym pomysle Wykonawcy, z
zachowaniem wytycznych CI Enei. Projekt KV powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: wlasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobér zdjeé, dobdr i wykonanie wyréznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Bez
zakupu zdjecia.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub PSD

oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie znaczniki
drukarskie).




Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

3. Przygotowanie kampanii reklamowej bez zakupu nagrod.

Zaplanowanie kampanii (wizerunkowej lub sprzedazowej lub spotecznej) zgodnie z zatozeniami
Zamawiajgcego. Zakres prac obejmuje przygotowanie koncepcji kampanii, mechaniki dziatania,
opracowanie strategii komunikacji, harmonogramu na podstawie: zatozen kampanii, celu dziatania, grupy
docelowej oraz spodziewanych efektéw. Kierunek wizualny kampanii powinien by¢ ztozony w 3
propozycjach do wyboru. Nagrody w kampanii dostarcza Zamawiajgcy.

Obejmuje takie elementy jak:
a. mechanizm kampanii;

b. kierunek wizualny kampanii (tzw. Key Visual) w formacie billboardu 6x3 m oraz plakatu B1 (68x98
cm). Przygotowanie projektu graficznego tych elementéw, czyli tzw. sesja kreatywna, ktéra
odzwierciedla zatozenia strategiczne i dopasowanie do grupy docelowej zgodnie z briefem;

c. znak graficzny i hasto reklamowe kampanii (slogan reklamowy i CTA) oraz copy podstawowe.
Przygotowanie podstawowego copy, ktére odzwierciedla¢ bedzie zatozenia strategii komunikujgce
sie na duzych powierzchniach bez tzw. szczegétéw. Do uchwycenia gtéwne benefity, zatozenia
kampanii, cechy i wyrézniki dajgce sie odpowiednio przetozy¢ i zastosowa¢ w komunikacji z
poszczegolnymi grupami docelowymi w roznych kanatach komunikacji;

d. opracowanie wzoréw dokumentacji dotyczacych danej kampanii (np. regulaminu akgiji);

e. 0golng koncepcje poszczegodlnych etapdw programu, w tym planowane nosniki i kanaty komunikacji
odpowiednio dopasowane do zaktadanych celéw i grupy docelowej w programie;

f. peiny i szczegdtowy harmonogram dziatan oraz komunikacji w poszczegélnych kanatach.

Cena podana w niniejszej pozyciji to cena catkowita za zaplanowanie kampanii, przygotowanie zatozen i
mechanizmu dziatania, przygotowanie koncepcji kreatywnej.

4. Przygotowanie kampanii reklamowej wraz z zakupem nagréd za kwote maksymalnie 100 000 zi
netto.

Zaplanowanie kampanii (wizerunkowej lub sprzedazowej lub spotecznej) zgodnie z zatozeniami
Zamawiajgcego. Zakres prac obejmuje przygotowanie koncepcji kampanii, mechaniki dziatania, dobér
nagréd, opracowanie strategii komunikacji, harmonogramu na podstawie: zalozen kampanii, celu
dziatania, grupy docelowej oraz spodziewanych efektéw. Kierunek wizualny kampanii powinien by¢
ztozony w 3 propozycjach do wyboru. Akcja oparta jest o mechanizm konkursowy.

Obejmuje takie elementy jak:
a. mechanizm kampanii;

b. propozycje i zakup nagréd dla uczestnikdw promociji za kwote maksymalnie 100 000 zt netto (bez
podatku od nagréd);

c. kierunek wizualny kampanii (tzw. Key Visual) w formacie billboardu 6x3 m oraz plakatu B1 (68x98
cm). Przygotowanie projektu graficznego tych elementéw, czyli tzw. sesja kreatywna, ktéra
odzwierciedla zatozenia strategiczne i dopasowanie do grupy docelowej zgodnie z briefem;

d. znak graficzny i hasto reklamowe kampanii (slogan reklamowy i CTA) oraz copy podstawowe.
Przygotowanie podstawowego copy, ktére odzwierciedla¢ bedzie zatozenia strategii komunikujgce
sie na duzych powierzchniach bez tzw. szczegétéw. Do uchwycenia gtéwne benefity, zatozenia




kampanii, cechy i wyrdzniki dajgce sie odpowiednio przetozy¢ i zastosowa¢ w komunikacji z
poszczegdlnymi grupami docelowymi w réznych kanatach komunikaciji;

e. analize prawng w zakresie proponowanego mechanizmu kampanii;
f. opracowanie wzoréw dokumentacji dotyczgcych danej kampanii (np. regulaminu akcji);

g. 0go6lng koncepcje poszczegdinych etapow programu, w tym planowane nosniki i kanaty komunikacji
odpowiednio dopasowane do zaktadanych celéw i grupy docelowej w programie;

h. petny i szczegétowy harmonogram dziatan oraz komunikacji w poszczegdélnych kanatach.

Cena podana w niniejszej pozyciji to cena catkowita za zaplanowanie kampanii, przygotowanie zatozen i
mechanizmu dziatania, przygotowanie koncepcji kreatywnej, zakup nagréd za kwote maksymalnie
100 000 zt netto. Do tej pozycji nalezy doliczy¢ kwote podatku od proponowanych nagréd.

WAZNE!!! W formularzu cenowym nalezy podaé maksymalna warto$é nagréd, czyli kwote 100 000
zt netto. Na etapie realizacji zaméwienia Zmawiajgcy kazdorazowo bedzie podawat warto$¢ nagréd w
ramach kampanii reklamowej, a wartos¢ oferty powinna by¢ proporcjonalnie dostosowana do podane;j
wartosci nagrod.

5. Przygotowanie loterii promocyjnej zgodnie z wymogami ustawy o grach hazardowych wraz z
zakupem nagroéd za kwote maksymalnie 150 000 zt netto.

Zaplanowanie loterii promocyjnej zgodnie z zatozeniami Zamawiajgcego. Zakres prac obejmuje
przygotowanie koncepciji loterii, zaplanowanie dziatan, dobér i propozycja nagréd, opracowanie strategii
komunikacji, przygotowanie harmonogramu oraz komunikacji na podstawie: zatozen loterii, celu dziatania,
grupy docelowej oraz spodziewanych efektéw. Kierunek wizualny loterii powinien by¢ ziozony w 3
propozycjach do wyboru.

Obejmuje takie elementy jak:
a. mechanizm loterii promocyjnej;

b. propozycje i zakup nagrod dla uczestnikdw loterii za kwote maksymalnie 150 000 zt netto (bez
podatku od nagréd);

c. kierunek wizualny loterii (tzw. Key Visual) w formacie billboardu 6x3 m oraz plakatu B1 (68x98 cm).
Przygotowanie projektu graficznego tych elementéw, czyli tzw. sesja kreatywna, ktéra odzwierciedla
zatozenia strategiczne i dopasowanie do grupy docelowej zgodnie z briefem;

d. znak graficzny i hasto reklamowe loterii promocyjnej (slogan reklamowy i CTA) oraz copy
podstawowe. Przygotowanie podstawowego copy, ktére odzwierciedla¢ bedzie zatozenia strategii
komunikujgce sie na duzych powierzchniach bez tzw. szczegétéw. Do uchwycenia gtéwne benefity,
zatozenia loterii, cechy i wyrdzniki dajgce sie odpowiednio przetozy¢ i zastosowaé w komunikacji z
poszczegdlnymi grupami docelowymi w réznych kanatach komunikaciji;

e. analize prawng w zakresie proponowanego mechanizmu loterii wraz z pisemng opinig prawna;

f. opracowanie dokumentacji dotyczacych loterii (np. regulaminu loterii) wraz z uzyskaniem zgody na
przeprowadzenie loterii wlasciwych organéw administracji panstwowej;

g. 0golng koncepcje poszczegdlnych etapdw loterii promocyjnej, w tym planowane nosniki i kanaty
komunikacji odpowiednio dopasowane do zaktadanych celéw i grupy docelowej;

h. petny i szczegétowy harmonogram dziatan oraz komunikacji w poszczegélnych kanatach.

Cena podana w niniejszej pozycji to cena catkowita za zaplanowanie loterii, przygotowanie zatozen i
mechanizmu dziatania, przygotowanie koncepcji kreatywnej, uzyskanie zgdéd formalnych organow




panstwowych na przeprowadzenie loterii, optaty za przeprowadzenie loterii, zakup nagréd za kwote
150 000 zt netto. Do tej pozycji nalezy doliczy¢ kwote podatku od proponowanych nagrod.

WAZNE!!! W formularzu cenowym nalezy podaé maksymalna warto$é nagréd, czyli kwote 150 000
zt netto. Na etapie realizacji zaméwienia Zmawiajgcy kazdorazowo bedzie podawat wartos$¢ nagréd w
ramach loterii, a warto$¢ oferty powinna by¢ proporcjonalnie dostosowana do podanej wartosci nagrod.
Obstuga loterii, w tym wysytka nagréd, w ramach pozycji nr 7.

6. Przygotowanie akcji promocyjnej/lkonkursowej wraz z zakupem nagréod za kwote maksymalnie
100 000 zt netto.

Zaplanowanie akcji promocyjnej/konkursowej zgodnie z zatozeniami Zamawiajgcego. Przygotowanie
koncepciji akcji, zaplanowanie dziatan, dobdér nagréd, opracowanie strategii komunikacji, harmonogramu
na podstawie zatozen akcji, celu dziatania, grupy docelowej oraz spodziewanych efektow. Kierunek
wizualny akcji powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Obejmuje takie elementy jak:
a. mechanizm akcji promocyjnej;

b. propozycje i zakup nagréd dla uczestnikédw akcji promocyjnej/konkursu za kwote maksymalnie
100 000 zt netto (bez podatku od nagrod);

c. kierunek wizualny akcji (tzw. Key Visual) w formacie billboardu 6x3 m oraz plakatu B1 (68x98 cm).
Przygotowanie projektu - kreacja graficzna. Sesja kreatywna ktéra odzwierciedla zatozenia
strategiczne i dopasowanie do grupy docelowej zgodnie z briefem;

d. hasto reklamowe akcji (slogan reklamowy i CTA) oraz copy podstawowe. Podstawowe copy
odzwierciedlajgce zatozenia strategii komunikujace sie¢ na duzych powierzchniach bez tzw.
szczegotdw. Do uchwycenia gtéwne benefity, zatozenia akcji, cechy i wyrdzniki dajgce sie
odpowiednio przetozy¢ i zastosowa¢ w komunikacji z poszczegdlnymi grupami docelowymi w
réznych kanatach komunikaciji;

e. analize formalno-prawna w zakresie proponowanego mechanizmu akcji;

f. planowane kanaty komunikacji odpowiednio dopasowane do zaktadanej grup docelowej w danej
akcji promocyjnej;

g. pemny iszczegdtowy harmonogram dziatan oraz komunikacji w poszczegélnych kanatach.

Cena podana w niniejszej pozycji to cena za zaplanowanie akgcji, przygotowanie zatozen i mechanizmu

dziatania, przygotowanie koncepcji kreatywnej, zakup nagroéd za kwote 100 000 zt netto. Do tej pozycji
nalezy doliczy¢ kwote podatku od proponowanych nagréd.

WAZNE!!! W formularzu cenowym nalezy podaé maksymalng warto$é nagréd, czyli kwote 100 000
zt netto. Na etapie realizacji zamowienia Zamawiajgcy kazdorazowo bedzie podawat wartos¢é nagréd w
ramach akcji promocyjnej/konkursowej, a warto$¢ oferty powinna by¢ proporcjonalnie dostosowana do
podanej wartosci nagréd. Obstuga akcji promocyjnej/konkursowej, w tym wysytka nagrod, w ramach
pozycji nr 7.

7. Miesieczna obstuga loterii, akcji promocyjnej/konkursowej

Petna obstuga dziatan promocyjnych Zamawiajgcego zwigzanych z realizacjg kampanii, loterii lub akciji
promocyjnej/konkursowej, ktéra obejmuje pozycje zakupu nagrod.

Obejmuje takie elementy jak:

a. przeprowadzenie jednego losowania nagrod zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa lub




posiedzenie komisji konkursowej i weryfikacja Laureatow — maksymalnie 200 Laureatéw;
obstuga prawna;
zarejestrowanie i prowadzenie bazy danych uczestnikow;

kontakt z Laureatami losowania — przekazanie informaciji o wygranej z wykorzystaniem wiadomosci
e-mail i sms-a — maksymalnie 200 osob;

obstuga reklamacyjna — przyjmowanie reklamacji od uczestnikéw, udzielania odpowiedzi;
magazynowanie nagrod,;

wysytka nagrod do Laureatow loterii/akcji promocyjnej — maksymalnie 200 paczek (przesyika
kurierska).

Cena podana w niniejszej pozycji to cena za miesieczng obstuge akcji obejmujgca losowanie nagréd,
posiedzenie komisji konkursowej, obstuge prawng, kontakt z Laureatami, magazynowanie i wysytke
nagrod oraz obstuge reklamacyjna.

8. Scenariusz i produkcja spotu reklamowego do emisji w telewizji — czas 30 sek. (nagranie w studio
lub w plenerze, 1 dzien zdjeciowy) ze skrotem do 15 sek. oraz materiatem ,,Making of..” — czas do
2 min. (montaz)

Zakres prac obejmuije:

przygotowanie scenariusza spotu reklamowego zgodnie z zatozeniami kampanii: wersja 30 sek. oraz
wersja skrocona do 15 sek. Materiat w formie prezentacji PDF lub PPT zawierajacy petny scenariusz
i storyboard;

produkcje spotu reklamowego w studio lub plenerze zgodnie z zatwierdzonym scenariuszem i
storyboardem: wersja 30 sek. oraz wersja skrocona do 15 sek.;

montaz materiatu ,Making of...” z uje¢ i zdje¢ wykonanych podczas dnia zdjeciowego — czas do 2
min.;

wgranie/przekazanie spotu reklamowego do emisji do wskazanych przez Zamawiajgcego stacji
telewizyjnych.

Zatozenia produkcyjne: nagranie 4K, zdjecia w studio lub plenerze, 1 dzien zdjeciowy, maksymalnie 4
aktorow, maksymalnie 20 epizodystéw/statystow, Sciezka dzwiekowa z ogdélnodostepnego banku,
nagranie lektora — 1 gtos, petna ekipa filmowa (rezyser, kamerzysta, scenograf, oswietlenie, dzwiek,
make-up, kostiumy, catering, itp.), ubezpieczenie OC i NNW.

Postprodukcja: prace montazowe, wybdr dubli, dodanie napiséw (korekta), efektdw wizualnych i
dzwiekowych, korekcja i koloryzacja obrazu, kolaudacja spotu oraz przygotowanie plikéw emisyjnych do
maksymalnie 6 stacji telewizyjnych wedtug specyfikacji Domu Mediowego (obejmuje przestanie tasm
emisyjnych do wskazanych stacji).

Prawa emisyjne 1 rok na terytorium Polski. Pola eksploatacji: telewizja, telebimy, outdoor, no$niki
wewnatrz placéwek ENEA, Internet.

Objasnienia:

Aktor - rola, ktéra ma znaczgcy wptyw na fabute
Epizodysta - osoba wystepujgca na dalszym planie, luzno powigzana z gtéwna fabutg

Statysta - tworzy tto dla akcji, posta¢ anonimowa, nie wypowiadajg w filmie Zzadnych kwestii.




9. Scenariusz i produkcja spotu reklamowego do emisji w telewizji — czas 30 sek. (nagranie w studio
lub w plenerze, 2 dni zdjeciowe) ze skrotem do 15 sek. oraz materiatem ,,Making of..” — czas do 2
min. (montaz)

Zakres prac obejmuje:

e przygotowanie scenariusza spotu reklamowego zgodnie z zatozeniami kampanii: wersja 30 sek. oraz
wersja skrocona do 15 sek. Materiat w formie prezentacji PDF lub PPT zawierajgcy petny scenariusz
i storyboard;

e produkcje spotu reklamowego w studio lub plenerze zgodnie z zatwierdzonym scenariuszem i
storyboardem: wersja 30 sek. oraz wersja skrécona do 15 sek.;

e montaz materiatu ,Making of...” z uje¢ i zdje¢ wykonanych podczas dnia zdjeciowego — czas do 2
min.;

e wgranie/przekazanie spotu reklamowego do emisji do wskazanych przez Zamawiajgcego stacji
telewizyjnych.

Zatozenia produkcyjne: nagranie 4K, zdjecia w studio lub plenerze, 2 dni zdjeciowe, maksymalnie 6
aktorow, maksymalnie 20 epizodystow/statystow, Sciezka dzwiekowa z ogdélnodostepnego banku,
nagranie lektora — 1 gtos, petna ekipa filmowa (rezyser, kamerzysta, scenograf, o$wietlenie, dzwiek,
make-up, kostiumy, catering, itp.), ubezpieczenie OC i NNW.

Postprodukcja: prace montazowe, wyboér dubli, dodanie napiséw (korekta), efektow wizualnych i
dzwiekowych, korekcja i koloryzacja obrazu, kolaudacja spotu oraz przygotowanie plikéw emisyjnych do
maksymalnie 6 stacji telewizyjnych wedtug specyfikacji Domu Mediowego (obejmuje przestanie tasm
emisyjnych do wskazanych stacji).

Prawa emisyjne 1 rok na terytorium Polski. Pola eksploatacji: telewizja, telebimy, outdoor, no$niki
wewnatrz placowek ENEA, Internet.

Objasnienia:
e Aktor - rola, ktéra ma znaczacy wptyw na fabute
e Epizodysta - osoba wystepujgca na dalszym planie, luzno powigzana z gtéwng fabutg

e Statysta - tworzy tto dla akcji, posta¢ anonimowa, nie wypowiadajg w filmie zadnych kwestii.

10. Scenariusz i produkcja billboardu sponsorskiego do emisji w telewizji — czas 8 sek. (nagranie w
studio lub plenerze)

Zakres prac obejmuije:

e przygotowanie scenariusza billboardu sponsorskiego zgodnie z zatozeniami kampanii: wersja 8 sek.
Materiat w formie prezentacji PDF lub PPT zawierajacy petny scenariusz i storyboard;

e produkcje billboardu sponsorskiego w plenerze zgodnie z zatwierdzonym scenariuszem i
storyboardem, wykonany zgodnie z przepisami 0 sponsorowaniu programow telewizyjnych.

e wgranie/przekazanie materiatu do emisji do wskazanych przez Zamawiajgcego stacji telewizyjnych

Zatozenia produkcyjne: nagranie 4K, zdjecia w studio lub plenerze, 1 dzieh zdjeciowy, maksymalnie 3
aktoréw, maksymalnie 10 statystow, sciezka dzwiekowa z ogélnodostepnego banku, nagranie lektora —
1 glos, petna ekipa filmowa (rezyser, kamerzysta, scenograf, oswietlenie, dzwiek, make-up, kostiumy,
catering itp.), ubezpieczenie OC i NNW.

Postprodukcja: prace montazowe, wybér dubli, dodanie napiséw (korekta), efektow wizualnych i
dzwiekowych, korekcja i koloryzacja obrazu, kolaudacja spotu oraz przygotowanie plikéw emisyjnych do




maksymalnie 6 stacji telewizyjnych wedtug specyfikacji Domu Mediowego (obejmuje przestanie tasm
emisyjnych do wskazanych stacji).

Prawa emisyjne 1 rok na terytorium Polski. Pola eksploatacji: telewizja, telebimy, outdoor, nosniki
wewnatrz placéwek ENEA, Internet.

11. Scenariusz i produkcja spotu radiowego — czas 30 sek. (nagranie w studio) ze skrétem do 15 sek.
Zakres prac obejmuje:

e przygotowanie scenariusza spotu radiowego zgodnie z zatozeniami kampanii: wersja 30 sek. oraz
wersja skrécona scenariusza do 15 sek.. Materiat w formie prezentacji PDF lub PPT zawierajgcy
petny scenariusz z podziatem na role i wytyczne do nagrania spotu (opis emocji lektoréw,
akcentowanie, charakter muzyki).

e produkcje spotu radiowego w studio produkcyjnym zgodnie z zatwierdzonym scenariuszem: wersja
30 sek. oraz wersja skrécona do 15 sek.

Zalozenia produkcyjne: nagranie lektora 3 gtosy, dobéor muzyki i efektdow dzwiekowych z
ogolnodostepnego banku.

Postprodukcja: montaz, wybdr dubli oraz przygotowanie plikébw emisyjnych do maksymalnie 10 staciji
radiowych wedtug specyfikacji Domu Mediowego (obejmuje przestanie plikéw emisyjnych do wskazanych
stacji). Przekazanie Zamawiajgcemu plikdw zrédiowych, w tym plikow otwartych z mozliwo$cig petne;j
edyciji przez innych wykonawcow.

Prawa emisyjne 1 rok na terytorium Polski. Pola eksploatacji: radio ogdlnopolskie.

12. Scenariusz i produkcja billboardu dzwiekowego — czas 8 sek. (nagranie w studio)
Zakres prac obejmuije:

e przygotowanie scenariusza billboardu dzwiekowego zgodnie z zatozeniami kampanii: wersja 8 sek.
Materiat w formie prezentacji PDF lub PPT zawierajgcy peiny scenariusz z podziatem na role i
wytyczne do nagrania spotu (opis emociji lektorow, akcentowanie, charakter muzyki).

e produkcje billboardu dzwiekowego w studio produkcyjnym zgodnie z zatwierdzonym scenariuszem:
wersja 8 sek.

Zatozenia produkcyjne: nagranie lektora 2 gtosy, dobér muzyki i efektow dzwiekowych z
ogolnodostepnego banku.

Postprodukcja: montaz, wybor dubli oraz przygotowanie plikébw emisyjnych do maksymalnie 10 staciji
radiowych wedtug specyfikacji Domu Mediowego (obejmuje przestanie plikéw emisyjnych do wskazanych
stacji). Przekazanie Zamawiajgcemu plikdw zrédiowych, w tym plikow otwartych z mozliwoscig petne;j
edycji przez innych wykonawcow.

Prawa emisyjne 1 rok na terytorium Polski. Pola eksploatacji: radio ogélnopolskie.

13. Przygotowanie i wykonanie sesji zdjeciowej w studio na bazie spotu filmowego - 1 dzien zdjeciowy
Przygotowanie i wykonanie sesji zdjeciowej w nawigzaniu do realizowanego spotu filmowego.

Zalozenia: 1 dzieh zdjeciowy, fotograf z podobnymi realizacjami, maksymalnie 5 modeli
(aktorow/epizodystéw/statystow) biorgcych udziat w kreconym w ramach kampanii spocie do emisji w
telewizji, sprzet i oswietlenie, stylista, kostiumy, make-up, scenografia, rekwizytor, catering. Sesja
realizowana podczas dnia zdjeciowego.




Postprodukcja: przygotowanie maksymalnie 50 zdje¢ po obrobce i retuszu, przekazanie Zamawiajgcemu
zdje¢ w postaci plikéw formatu JPG i TIFF.

Prawa emisyjne 1 rok na terytorium Polski. Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium
Polski, bez ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

14. Przygotowanie i wykonanie sesji zdjeciowej w studio lub plenerze — 1 dzien zdjeciowy
Przygotowanie i wykonanie sesji zdjeciowej w studio lub plenerze na terytorium Polski.

Zatozenia: 1 dzien zdjeciowy, fotograf z podobnymi realizacjami, maksymalnie 4 modeli/aktoréw, stylista,
kostiumy, make-up, scenografia, rekwizytor, sprzet i oswietlenie, catering.

Postprodukcja: przygotowanie maksymalnie 20 zdje¢ po obrdbce i retuszu, przekazanie Zamawiajgcemu
zdje¢ w postaci plikéw formatu JPG i TIFF.

Prawa emisyjne 1 rok na terytorium Polski. Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium
Polski, bez ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

15. Produkcja prezentacji multimedialnej z dzwiekiem — format podany przez Zamawiajacego — do 20
slajdow

Przygotowanie scenariusza i produkcja prezentacji multimedialnej z zachowaniem wytycznych CI Enei.

Produkcja: prezentacja z animacja flash, w formacie podanym przez Zamawiajgcego, maksymalnie 20
slajdéw, z dzwiekiem.

Zakres prac: dobor tekstu (redakcja, korekta, prace edytorskie), oprawa graficzna: dobér zdjeé,
wyroznikow, grafik, dobor muzyki i efektéw dzwiekowych z ogéinodostepnego banku, animacja.

Plik zapisany na nos$niku danych w formacie do edycji i produkcyjnym umozliwiajgcym jej prawidtowe
odtworzenie. Przekazanie Zamawiajgcemu plikow Zrodtowych, w tym plikéw otwartych z mozliwoscig
petnej edycji.

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

16. Scenariusz i produkcja animacji wideo z lektorem i animacja 2D — czas do 90 sek.
Przygotowanie scenariusza i produkcja animacji wideo z animacjag 2D.
Zatozenia: produkcja materiatu o dlugosci do 90 sekund, w formacie 4K lub Full HD.

Zakres prac: maksymalnie 3 modele 2D, oteksturowane, zrigowane, dobodr tekstu (redakcja, korekta,
prace edytorskie), jedna animacja, renderowanie, dobér muzyki z ogéinodostepnego banku, nagranie
lektora — 1 gtos, udzwiekowienie, dodanie napisow, korekta, oprawa graficzna: dobor zdjec, wyrdznikow,
grafik.

Postprodukcja: montaz oraz przygotowanie plikéw emisyjnych. Plik zapisany na nosniku danych w
formacie do edycji i produkcyjnym umozliwiajgcym jego prawidiowe odtworzenie. Przekazanie
Zamawiajgcemu plikéw zrédiowych, w tym plikoéw otwartych z mozliwoscig petnej edyciji.

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

17. Przeformatowanie pliku emisyjnego dotyczacego spotu filmowego do emisji w telewizji — czas




maksymalnie 30 sek.

Obejmuje dostosowanie jednego pliku emisyjnego przygotowanego do emisji w telewizji do wymiardw i
wymagan technicznych innych wydawcoéw, np. kino, VOD, telewizje kablowe, itp.

Zakres prac: montaz, przeformatowanie, dostosowanie do specyfikacji wydawcy oraz przestanie
przeformatowanego pliku emisyjnego do wskazanego dostawcy.

18. Projektowanie elektronicznej planszy na ekrany LCD - format 1920x1080 px lub 1100x1050 px
(adaptacja)

Projekt graficzny planszy na ekrany LCD (format 1920x1080 px lub 1100x1050 px, rozdzielczo$¢ 300
dpi), jedna odstona statyczna.

Zalozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: RGB.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatow graficznych, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace
edytorskie), dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjeé.

Przekazanie Zamawiajagcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG produkcyjnego (plik JPG przygotowany w wersji do emisji).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

19. Projektowanie elektronicznej planszy na strone enea.pl - format 1280x430 px (howy projekt) - w
maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Projekt graficzny statycznej planszy na strone enea.pl (format 1280x430 px, rozdzielczos¢ 300 dpi), jedna
odstona statyczna.

Zatozenia: projekt na wlasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl i WebManuala Enei.
Projekt elektronicznej planszy powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: RGB.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobér zdjeé, wyrdéznikéw, grafik, dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztow zakupu
zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG produkcyjnego (plik JPG przygotowany w wersji do emisji).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

20. Projektowanie elektronicznej planszy na strone enea.pl - format 1280x430 px (adaptacja)

Projekt graficzny planszy na strone enea.pl (format 1280x430 px, rozdzielczos¢ 300 dpi), jedna odstona
statyczna.

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl i WebManuala Enei.

Kolorystyka: RGB.




Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace
edytorskie), dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjeé.

Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG produkcyjnego (plik JPG przygotowany w wersji do emisji).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen medidw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

21. Projektowanie elektronicznej planszy na strone strefa.enea.pl - format 1920x350 px lub 1200x350
px (nowy projekt) - w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Projekt graficzny planszy na strone strefa.enea.pl (format 1920x350 px lub 1200x350 px, rozdzielczos¢
300 dpi), jedna odstona statyczna.

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl i WebManuala Enei.
Projekt elektronicznej planszy powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: RGB.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdér zdjeé, wyrdéznikow, grafik, dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztow zakupu
zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG produkcyjnego (plik JPG przygotowany w wersji do emisji).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

22. Projektowanie elektronicznej planszy na strone strefa.enea.pl - format 1920x350 px lub 1200x350
px (adaptacja)

Projekt graficzny planszy na strone strefa.enea.pl (format 1920x350 px lub 1200x350 px, rozdzielczos¢
300 dpi), jedna odstona statyczna.

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl i WebManuala Enei.

Kolorystyka: RGB.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace
edytorskie), dwie tury poprawek.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG produkcyjnego (plik JIPG przygotowany w wersji do emisji).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczenn czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

23. Projektowanie elektronicznej planszy - format podany przez Zamawiajgcego (nowy projekt) - w
maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Projekt graficzny planszy (format niestandardowy, rozdzielczos¢ 300 dpi), jedna odstona statyczna.

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt
elektronicznej planszy powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.




Kolorystyka: RGB.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobér zdjeé, wyrdéznikow, grafik, dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu
zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG produkcyjnego (plik JPG przygotowany w wersji do emisji).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

24. Projektowanie elektronicznej planszy - format podany przez Zamawiajgcego (adaptacja)
Projekt graficzny planszy (format niestandardowy, rozdzielczo$é¢ 300 dpi), jedna odstona statyczna.

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: RGB.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace
edytorskie), dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG produkcyjnego (plik JPG przygotowany w wersji do emisji).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

25. Projektowanie materiatéw digital: Banner dynamiczny MASTER FORMAT - format podany przez
Zamawiajacego, czas 15 sek. (nowy projekt) - w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Projekt i produkcja animowanego banneru do emisji w Internecie (niestandardowy format, dilugosc
maksymalnie 15 sek.), ktory bedzie pdézniej podstawg do przeformatowan na pozostate formaty. Projekt
bannera dynamicznego powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Zalozenia: witasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobér zdjeé, wyréznikow, grafik, dwie tury poprawek.

Zakres prac: kreacja materiatéw graficznych, animacja, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace
edytorskie), dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjeé.

Postprodukcja: przygotowanie pliku emisyjnego wedtug specyfikacji Domu Mediowego wraz z
przygotowaniem formatu statycznego banneru tzw. ,zaslepki” (obejmuje przestanie pliku emisyjnego oraz
,Zaslepki” do wskazanego wydawcy).

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku do emisji w postaci html oraz zrédtowego, w tym pliku otwartego z
mozliwoscig petnej edycji.

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

26. Projektowanie materiatéw digital: Banner dynamiczny MASTER FORMAT - format podany przez
Zamawiajacego, czas 15 sek. (adaptacja)

Projekt i produkcja animowanego banneru do emisji w Internecie (niestandardowy format, dtugosc
maksymalnie 15 sek.), ktéry bedzie pdzniej podstawg do przeformatowan na pozostate formaty.




Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatow graficznych, np. z kampanii.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, animacja, praca z tekstem (redakcja, korekta,
prace edytorskie), dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztow zakupu zdjec.

Postprodukcja: przygotowanie pliku emisyjnego wedtug specyfikacji Domu Mediowego wraz z
przygotowaniem formatu statycznego banneru tzw. ,zaslepki” (obejmuije przestanie pliku emisyjnego oraz
,Zaslepki” do wskazanego wydawcy).

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku do emisji w postaci html oraz zrédtowego, w tym pliku otwartego z
mozliwoscig petnej edycji.

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

27. Projektowanie materialéw digital: Banner statyczny MASTER FORMAT - format podany przez
Zamawiajgcego (adaptacja)

Projekt i produkcja statycznego banneru do emisji w Internecie (format niestatndardowy), ktéry bedzie
pozniej podstawg do przeformatowan na pozostate formaty.

Kolorystyka: RGB.
Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace
edytorskie), dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Postprodukcja: przygotowanie pliku emisyjnego wedtug specyfikacji Domu Mediowego wraz z
przygotowaniem formatu statycznego banneru tzw. ,zaslepki” (obejmuje przestanie pliku emisyjnego oraz
,zaslepki” do wskazanego wydawcy).

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG produkcyjnego (plik JPG przygotowany w wersji do emisji).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

28. Przeformatowanie banneru dynamicznego MASTER FORMAT - format podany przez
Zamawiajagcego, czas 15 sek.

Przeformatowanie animowanego banneru na inny format do emisji w Internecie (dlugo$¢ maksymainie
15 sek.).

Zalozenia: przetozenie banneru dynamicznego Master Format na inny format podany przez
Zamawiajgcego.

Zakres prac: zmiana formatu bannera, ponowne utozenie tekstu i grafik, animacja.

Postprodukcja: przygotowanie pliku emisyjnego wedtug specyfikacji Domu Mediowego wraz z
przygotowaniem formatu statycznego banneru tzw. ,zaslepki” (obejmuje przestanie pliku emisyjnego oraz
.Zaslepki” do wskazanego wydawcy).

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku do emisji w postaci html oraz Zzrédtowego, w tym pliku otwartego z
mozliwoscig petnej edyciji.

29. Przeformatowanie banneru statycznego MASTER FORMAT - format podany przez Zamawiajacego




Przeformatowanie statycznego banneru na inny format do emisji w Internecie.

Zatozenia: przetozenie banneru statycznego Master Format na inny format podany przez Zamawiajgcego.
Kolorystyka: RGB.

Zakres prac: zmiana formatu bannera, ponowne utozenie tekstu i grafik.

Postprodukcja: przygotowanie pliku emisyjnego wedtug specyfikacji Domu Mediowego wraz z
przygotowaniem formatu statycznego banneru tzw. ,zaslepki” (obejmuje przestanie pliku emisyjnego oraz
,Zaslepki” do wskazanego wydawcy).

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG produkcyjnego (plik JPG przygotowany w wersji do emisji).

30. Przygotowanie reklamy Facebook Canva lub rownowazne - czas 15 sek. (adaptacja)

Produkcja reklamy do emisji m.in. na urzgdzeniach mobilnych (dtugos¢ maksymalnie 15 sek.).
Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, jedna animacja, maksymainie 8 ekranéw, praca
z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie), dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.
Postprodukcja: przygotowanie pliku emisyjnego wedtug specyfikacji Domu Mediowego (obejmuje
przestanie pliku emisyjnego do wskazanego wydawcy).

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku do emisji w postaci html oraz zrédtowego, w tym pliku otwartego z
mozliwoscig petnej edycji.

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

31. Przygotowanie reklamy Carousel Ad (karuzela) lub rownowazne — maks. 8 obrazéw (adaptacja)

32.

Produkcja reklamy w formacie karuzeli lub réwnowaznym (dtugo$¢ maksymalnie 8 obrazow).
Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatdéw graficznych, np. z kampanii.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, maksymalnie 6 ekranéw, praca z tekstem
(redakcja, korekta, prace edytorskie), dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjeé.

Postprodukcja: przygotowanie pliku emisyjnego wedtug specyfikacji Domu Mediowego (obejmuje
przestanie pliku emisyjnego do wskazanego wydawcy).

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku do emisji w postaci html oraz zrédtowego, w tym pliku otwartego z
mozliwoscig petnej edycji.

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

Przygotowanie Landing Page w postaci widoku one page design (nowy projekt) - w maksymalnie
3 wariantach do wyboru.

Projekt graficzny nowej strony akcyjnej, ktéra bedzie osadzona na serwisie enea.pl.

Zatozenia: projekt oparty na wikasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych WebManuala
Enei. Projekt Landing Page powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Opis: strona w stylu one page design zawierajgca m.in. takie elementy jak: nagtdwek, banner, tre$¢




33.

34.

gldwna, promocja, formularz kontaktowy, cennik, ekspozycja filmu, ekspozycja grafiki, pliki do pobrania,
FAQ, stopka.

Zakres prac: stworzenie makiety, tekst do opracowania (redakcja, korekta, prace edytorskie), oprawa
graficzna: dobor zdje¢, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Prace obejmujg przygotowanie projektéw graficznych dla widoku DESKTOP i MOBILE

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego dla widoku DEKSTOP i MOBILE, utworzonego w programie
FIGMA i zapisanego w formacie JPG

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen medidw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

WAZNE! Zamawiajgcy kazdorazowo na etapie realizacji zamoéwienia okresli poszczegélne elementy z
jakich ma skfadac sie strona.

Przygotowanie Landing Page w postaci widoku one page design (adaptacja)
Projekt graficzny nowej strony akcyjnej, ktéra bedzie osadzona na serwisie enea.pl.

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatébw graficznych, np. z kampanii lub KV, z zachowaniem
wytycznych WebManuala Enei.

Opis: strona w stylu one page design zawierajgca m.in. takie elementy jak: nagtéwek, banner, tres¢
gtéwna, promocja, formularz kontaktowy, cennik, ekspozycja filmu, ekspozycja grafiki, pliki do pobrania,
FAQ, stopka.

Zakres prac: stworzenie makiety, tekst do opracowania (redakcja, korekta, prace edytorskie), oprawa
graficzna: dobdr zdje¢, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztow zakupu zdjec.

Prace obejmujg przygotowanie projektow graficznych dla widoku DESKTOP i MOBILE

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego dla widoku DEKSTOP i MOBILE, utworzonego w programie
FIGMA i zapisanego w formacie JPG Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski,
bez ograniczenn czasowych, bez ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw
zaleznych.

WAZNE! Zamawiajgcy kazdorazowo na etapie realizacji zamoéwienia okresli poszczegélne elementy z
jakich ma sktadac¢ sie strona.

Przeprowadzenie testow wdrozonego landing Page w postaci one page design, zapewniajacych
poprawne dziatanie strony

Przeprowadzenie testéw funkcjonalnych, zapewniajgcych poprawne dziatanie Landing page - opis i
zatozenia strony zgodny z pozycjag nr 32 i 33 powyze;.

Prace obejmuja: Przeprowadzenie testéw funkcjonalnych, zapewniajgcych poprawne dziatanie Landing
page, przekazanie raportdw z przeprowadzonych testéw ze szczegdlnym uwzglednieniem elementow
strony oraz weryfikacji tresci. Testy muszg by¢ wykonane przez osobe petnigca funkcje testera.

Raport musi zosta¢ przedstawiony Zamawiajgcemu kazdorazowo po wprowadzeniu zmian lub poprawek
w trakcie realizacji Projektu. Wykonawca zaproponuje sposob przedstawienia raportéw, z zachowaniem
minimalnych wytycznych jakimi sg: poprawne funkcjonowanie architektury strony oraz weryfikacja
zgodnosci tresci i grafik. Raport wymaga akceptacji Zamawiajgcego.




35.

36.

Przygotowanie karty produktowej w postaci widoku one page design
Projekt nowej karty produktowej (dla wybranej oferty), ktéra bedzie osadzona na serwisie enea.pl.
Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych WebManuala Enei.

Opis: strona w stylu one page design zawierajgca m.in. takie elementy jak: nagtdwek, banner, tre$¢
gtéwna, opis produktu, cennik, prezentacja korzysci, ekspozycja filmu, ekspozycja grafiki, formularz
kontaktowy, pliki do pobrania, FAQ.

Zakres prac: stworzenie makiety, tekst do opracowania (redakcja, korekta, prace edytorskie), oprawa
graficzna: dobor zdje¢, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Prace obejmujg przygotowanie projektow graficznych dla widoku DESKTOP i MOBILE

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego dla widoku DEKSTOP i MOBILE, utworzonego w programie
FIGMA i zapisanego w formacie JPG Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski,
bez ograniczen czasowych, bez ograniczeh mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw
zaleznych.

WAZNE! Zamawiajgcy kazdorazowo na etapie realizacji zaméwienia okresli poszczegdlne elementy z
jakich ma sktadac sie strona.

Przygotowanie mailingu - plik JPG + HTML (nowy projekt) - w maksymalnie 3 wariantach do
wyboru.

Przygotowanie projektu i produkcja mailingu do wysyiki do zadanej bazy odbiorcow.

Zatozenia: projekt oparty na wikasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych WebManuala
Enei. Projekt mailingu powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: RGB.

Elementy mailingu: nagtéwek, banner, tre$¢ gtdbwna, prezentacja korzysci, button CTA, linkowanie,
stopka.

Zakres prac: utozenie tekstu i grafik, zaszycie linkdw, pociecie mailingu, dwie tury poprawek, kodowanie
wybranej wersji. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego utworzonego w programie FIGMA i zapisanego w formacie
JPG oraz pocietego pliku HTML do wysyiki (spakowany format ZIP) dla wybranej wersji mailingu.

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

WAZNE! Zamawiajgcy kazdorazowo na etapie realizacji zamdwienia okresli poszczegdlne elementy z
jakich ma sktada¢ sie mailing.

37. Przygotowanie mailingu — plik JPG + HTML (adaptacja)

Przygotowanie projektu i produkcja mailingu do wysytki do zadanej bazy odbiorcéw.

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl i WebManuala Enei.

Kolorystyka: RGB.

Elementy mailingu: nagtowek, banner, tres¢ gtdbwna, prezentacja korzysci, button CTA, linkowanie,
stopka.

Zakres prac: utozenie tekstu i grafik, zaszycie linkéw, pociecie mailingu, dwie tury poprawek, kodowanie.




Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego utworzonego w programie FIGMA i zapisanego w formacie
JPG oraz pocietego pliku HTML do wysyiki (spakowany format ZIP).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

WAZNE! Zamawiajgcy kazdorazowo na etapie realizacji zamowienia okresli poszczegdlne elementy z
jakich ma skfadac sie mailing.

38. Projektowanie Ulotki — format 3xDL (nowy projekt) - w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.
Przygotowanie projektu graficznego i sktad ulotki (format 3xDL, sktadana do DL).

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt ulotki
powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4,

Zakres prac: wlasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdjec, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw
zakupu zdjeé.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

39. Projektowanie Ulotki — format 3xDL (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i skfad ulotki (format 3xDL, sktadana do DL).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczenn czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

40. Projektowanie Ulotki — format 2xDL (nowy projekt) - w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.
Przygotowanie projektu graficznego i sktad ulotki (format 2xDL, sktadana do DL).

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt ulotki
powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4.




Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdje¢, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow
zakupu zdje¢.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

41. Projektowanie Ulotki — format 2xDL (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i sktad ulotki (format 2xDL, sktadana do DL).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+4,

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

42. Projektowanie Ulotki — format DL (nowy projekt) - w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.
Przygotowanie projektu graficznego i sktad ulotki (format DL).

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt ulotki
powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: wlasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdjec, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow
zakupu zdje¢.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

43. Projektowanie Ulotki — format DL (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i skfad ulotki (format DL).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+4.




Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

44. Projektowanie Ulotki — format A4 lub A5, maksymalnie 2 strony (nowy projekt) - w maksymalnie 3
wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i skfad ulotki (format A4 lub A5).

Zatozenia: projekt na wtasnym pomys$le Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt ulotki
powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4,

Zakres prac: wlasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdje¢, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow
zakupu zdjeé.

Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

45. Projektowanie Ulotki — format A4 lub A5, maksymalnie 2 strony (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i skfad ulotki (format A4 lub A5).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatow graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+4,

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

46. Projektowanie Ulotki - format podany przez Zamawiajacego, maksymalnie 2 strony (nowy projekt)
- w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i skfad ulotki (format niestandardowy + wykrojnik).

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt ulotki
powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.




Kolorystyka: CMYK 4+4,

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobér zdje¢, wyroéznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP, przygotowanie projektu
wykrojnika. Nie obejmuje kosztow zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub

PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen medidw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

47. Projektowanie Ulotki - format podany przez Zamawiajacego, maksymalnie 2 strony (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i sktad ulotki (format niestandardowy + wykrojnik).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatow graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatow graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP, przygotowanie projektu wykrojnika. Nie obejmuje kosztow zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

48. Projektowanie gazetki — format 19x26 cm, maksymalnie 8 stron (nowy projekt) - w maksymalnie 3
wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i skfad gazetki (format 38x26 cm, sktadany do 19x26 cm),
maksymalnie 8 stron.

Zatozenia: projekt na wikasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt gazetki
powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: wlasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr i obrobka dostarczonych zdjeé, wyréznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP.
Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjeé. Materialy merytoryczne (zdjecia i nazwy produktéw) zostang
dostarczone przez Zamawiajgcego.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych. W rozumieniu
Zamawiajgcego - gazetka produktowa Strefy Zakupdw Enei.

49. Projektowanie gazetki — format podany przez Zamawiajacego, maksymalnie 8 stron (nowy projekt)




-w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i sktad gazetki (format niestandardowy + wykrojnik), maksymainie 8
stron.

Zatozenia: projekt na wtasnym pomys$le Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt gazetki
powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobor i obrébka dostarczonych zdje¢, wyréznikow, grafik, dwie tury poprawek, DTP,
przygotowanie projektu wykrojnika. Nie obejmuje kosztoéw zakupu zdjeé. Materiaty merytoryczne (zdjecia
i nazwy produktéw) zostang dostarczone przez Zamawiajgcego.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych. W rozumieniu
Zamawiajgcego - gazetka produktowa Strefy Zakupéw Enei.

50. Projektowanie folderu — format podany przez Zamawiajacego, maksymalnie 8 stron (nowy projekt)
- w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i sktad folderu (format podany przez Zamawiajgcego), maksymainie
8 stron.

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt folderu
powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdje¢, wyréznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw
zakupu zdje¢.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

W rozumieniu Zamawiajgcego — folder Premium.

51. Projektowanie folderu — format podany przez Zamawiajacego, maksymalnie 40 stron (nowy projekt)
- w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i skfad folderu (format A5), maksymalnie 40 stron.

Zatozenia: projekt na wtasnym pomys$le Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt folderu
powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdje¢, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw




zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych. W rozumieniu
Zamawiajgcego — folder Premium.

52. Projektowanie plakatu — format 68x98cm (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i sktad plakatu (format 68x98 cm).

Zalozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatdw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

53. Projektowanie standu na ulotki DL — zgodnie z wykrojnikiem Zamawiajgcego (adaptacja)

Przygotowanie projektu graficznego standu na biurko z kieszonkg na ulotki DL (wykrojnik dostarczony
przez Zamawiajgcego).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatébw graficznych, z zachowaniem wytycznych Cl Enei i
wykrojnika dostarczonego przez Zamawiajgcego.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajagcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

54. Projektowanie naklejki lub wobblera - format 20x20 cm (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego naklejki lub woblera do ekspozycji w BOK-ach (format 20x20 cm)
Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, z zachowaniem wytycznych CI Enei.
Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatdw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow zakupu zdjec.




Przekazanie Zamawiajagcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

55. Projektowanie przekazu na fakturze - format 198x60 mm lub 198x45 mm (adaptacja)

Przygotowanie projektu graficznego przekazu na fakture (format 198x60 mm lub 198x45 mm,
rozdzielczos$¢ 300 dpi).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, z zachowaniem wytycznych CI Enei.
Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatow graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

56. Projektowanie billboardu BB — format 600x300 cm (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i skfad plakatu billboard (format 600x300 cm).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz przygotowanie pliku produkcyjnego wedtug specyfikacji Zamawiajgcego wraz z przestaniem
pliku do wskazanego wydawcy (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

57. Projektowanie billboardu CL — format 120x180 cm (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i skfad plakatu citylight (format 120x180 cm).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub




PSD oraz przygotowanie pliku produkcyjnego wedtug specyfikacji Zamawiajgcego wraz z przestaniem
pliku do wskazanego wydawcy (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

58. Projektowanie billboardu — format podany przez Zamawiajgcego + wykrojnik (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i skiad billboardu (format niestandardowy + wykrojnik).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatow graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP, przygotowanie projektu wykrojnika. Nie obejmuje kosztow zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz przygotowanie pliku produkcyjnego wedtug specyfikacji Zamawiajgcego wraz z przestaniem
pliku do wskazanego wydawcy (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczeh czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

59. Projektowanie siatki wielkoformatowej — format podany przez Zamawiajgcego (adaptacja)

Przygotowanie projektu graficznego i sktad siatki wielkoformatowej (format podany przez
Zamawiajgcego) — format pionowy lub poziomy.

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz przygotowanie pliku produkcyjnego wedtug specyfikacji Zamawiajgcego wraz z przestaniem
pliku do wskazanego wydawcy (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

60. Projekt graficzny na witryne BOK - format 137x151 cm (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego na witryne BOK (format 137x151 cm).
Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, z zachowaniem wytycznych CI Enei.
Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatdw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.




Przekazanie Zamawiajagcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

61. Projektowanie reklamy prasowej - format FP (nowy projekt)
Przygotowanie projektu graficznego i sktad catostronicowej reklamy prasowej (format Full Page).
Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei.
Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: wlasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdje¢, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow
zakupu zdjeé.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz przygotowanie pliku produkcyjnego wedtug specyfikacji Zamawiajgcego wraz z przestaniem
pliku do wskazanego wydawcy (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczeh czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

62. Projektowanie reklamy prasowej - format FP (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i sktad catostronicowej reklamy prasowej (format Full Page).

Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz przygotowanie pliku produkcyjnego wedtug specyfikacji Zamawiajgcego wraz z przestaniem
pliku do wskazanego wydawcy (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajacy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

63. Projektowanie dokumentu - format A4, dwu lub jednostronne (nowy projekt) - w maksymalnie 3
wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i skfad pisma (format A4).

Zatozenia: projekt na wikasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt
dokumentu powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4 lub 4+0.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),




64.

65.

66.

oprawa graficzna: dobér zdjec, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw
zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
WORD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

Projektowanie dokumentu - format A4, dwu lub jednostronne (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i sktad pisma (format A4).

Zalozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, np. z kampanii, z zachowaniem wytycznych
Cl Enei.

Kolorystyka: CMYK 4+4 |ub 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatdw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
WORD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

Projektowanie koperty z nadrukiem — format C5 (adaptacja)

Przygotowanie projektu graficznego i sktad koperty z nadrukiem (format C5 — zadruk jednostronny).
Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, z zachowaniem wytycznych CI Enei.
Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczenn czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

Projektowanie kartki okolicznosciowej — format 2xDL sktadana do DL lub inny, podobny format
wskazany przez Zamawiajacego (nowy projekt) - w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i sktad kartki okolicznosciowej (format 2xDL sktadana do DL lub
inny).

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt kartki
okolicznosciowej powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),




oprawa graficzna: dobdr zdjec, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow
zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

67. Projektowanie kartki okolicznosciowej — format DL lub inny, podobny format wskazany przez
Zamawiajgcego (nowy projekt) - w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego i skfad kartki okolicznosciowej (format DL lub inny).

Zatozenia: projekt na wiasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt kartki
okolicznosciowej powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4,

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdje¢, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow
zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

68. Projektowanie kartki elektronicznej (nowy projekt) - w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.
Przygotowanie projektu graficznego i produkcja kartki elektronicznej.

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt kartki
elektronicznej powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Zakres prac: Zakres prac: wiasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace
edytorskie), oprawa graficzna: dobdr zdjeé, wyrdznikdéw, grafik, miejsce do edycji tresci (np. imie i
nazwisko), dwie tury poprawek. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjeé.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku JPG z mozliwoscig wklejania do tre$ci maila oraz jako samodzielnego pliku do
umieszczenia na portalu dla pracownikéw Enei.

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

69. Projektowanie teczki papierowej - format A4 (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego i sktad teczki (format A4 po ztozeniu)
Zatozenia: praca na bazie gotowych materiatéw graficznych, z zachowaniem wytycznych CI Enei.
Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),




dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen medidw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

70. Projektowanie lady/pulpitu promocyjnego — zgodnie z wykrojnikiem Zamawiajgcego (nowy projekt)
- w maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego lady/pulpitu promocyjnego (wykrojnik dostarczony przez
Zamawiajagcego). Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych ClI
Enei i wykrojnika dostarczonego przez Zamawiajgcego. Projekt powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach
do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdje¢, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow
zakupu zdjeé.

Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majagtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczern czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

71. Projektowanie potykacza — format podany przez Zamawiajacego (nowy projekt) - w maksymalnie 3
wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego potykacza (format niestandardowy + wykrojnik + specyfikacja do
produkciji)

Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt
potykacza powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: wiasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobér zdjeé, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP, przygotowanie wykrojnika
oraz podanie specyfikacji do produkcji (jaki materiat, kolorystyka, sposéb montazu, itp.). Nie obejmuje
kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub

PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

72. Projektowanie banneru typu Roll-up - format 85x200 cm (nowy projekt) - w maksymalnie 3
wariantach do wyboru.




Przygotowanie projektu graficznego banneru typu roll-up (format 85x200 cm).

Zatozenia: projekt na wiasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl Enei. Projekt
banneru powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobdr zdjec, wyrdznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztow
zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen medidw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

73. Projektowanie banneru typu Roll-up — format 85x200 cm (adaptacja)
Przygotowanie projektu graficznego banneru typu roll-up (format 85x200 cm).
Zalozenia: praca na bazie gotowych materiatdow graficznych, z zachowaniem wytycznych CI Enei.
Kolorystyka: CMYK 4+0.

Zakres prac: adaptacja gotowych materiatéw graficznych, praca z tekstem (korekta, prace edytorskie),
dwie tury poprawek, DTP. Nie obejmuje kosztéw zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

74. Skalowanie projektu graficznego
Skalowanie projektu graficznego na inny wymiar bez zmiany zawartosci i rozktadu grafik w projekcie.

Zatozenia: skalowanie statycznych elementéw materiatow graficznych wymienionych w niniejszym
Formularzu cenowym celem ich dostosowania do wymiaréw i wymagan technicznych podanych przez
Zamawiajgcego. Obejmuje zmiane wymiarow formatu projektu graficznego w pionie i poziomie, bez
zmiany potozenia elementéw graficznych oraz tekstu.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

75. Przeformatowanie projektu graficznego
Przeformatowanie projektu graficznego na inny wymiar ze zmiang uktadu grafik w projekcie.

Zakres prac: przeformatowanie statycznych elementéw materiatéw graficznych wymienionych w
niniejszym Formularzu cenowym celem ich dostosowania do wymiaréw i wymagan technicznych
podanych przez Zamawiajgcego. Obejmuje zmiane formatu projektu graficznego w pionie i poziomie z
ponownym utozeniem elementéw graficznych i tekstu.




Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

76. Aktualizacja plikow graficznych
Aktualizacja plikéw graficznych na bazie plikow otwartych (do edyciji).

Zakres prac: wprowadzenie maksymalnie 10 poprawek, zmian w dowolnych statycznych elementach
materiatdw wymienionych w niniejszym Formularzu cenowym celem ich dostosowania do wymagan
podanych przez Zamawiajgcego. Obejmuje aktualizacje tresci oraz elementéw graficznych, takich jak:
daty, ceny, adresy, dane kontaktowe, itp.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

77. Projekt strony internetowej kampanii Zamawiajacego

Projekt nowej platformy internetowej dedykowanej celowej kampanii (wizerunkowej lub sprzedazowej lub
spotecznej) Zamawiajgcego, ktdra bedzie osadzona na serwisie enea.pl. Projekt platformy powinien by¢
ztozony w 3 propozycjach do wyboru (strona gtéwna i jedna podstrona).

Zatozenia: projekt na witasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych WebManuala Enei.

Opis: strona gtéwna i maksymalnie 15 podstron (opartych na wspoélnym KV, wymagajacych odrebnego
projektowania); strona gtéwna i podstrony mogg obejmowacé: nagtowek, banner, tre$¢ gtéwna, promocja,
formularz (np. kontaktowy, zgtoszeniowy, formularz na potrzeby gtosowania, w tym gtosowania
internautéw), FAQ, stopka, ekspozycja obrazu, ekspozycja filmu, menu nawigacji, pliki do pobrania.

Zakres prac: stworzenie makiet funkcjonalnych, tekst do opracowania (redakcja, korekta, prace
edytorskie), oprawa graficzna: dobor zdje¢ (zakup zdjec i prawa autorskie lub licencje lezg po stronie
Zamawiajgcego), wyréznikow, grafik, dwie tury poprawek, opracowanie dokumentacji dotyczgcej strony
internetowej (np. Regulamin strony internetowej, Polityka prywatnosci). Nie obejmuje kosztéw zakupu
zdjec.

Prace obejmujg réwniez przygotowanie projektdow graficznych dla widoku DESKTOP i MOBILE.
Przekazanie Zamawiajacemu pliku otwartego dla widoku DEKSTOP i MOBILE, utworzonego w programie
FIGMA i zapisanego w formacie JPG Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski,
bez ograniczen czasowych, bez ograniczeh mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw
zaleznych.

78. Zakup zdjecia z ogélnodostepnego banku zdjeé o wartosci do 220 zt netto na potrzeby projektéw
graficznych materiatéw ATL i BTL (licencja RF)

Zakup jednego zdjecia z ogdlnie dostepnego banku zdje¢ majgcego swoje przedstawicielstwo w Polsce z
licencjg Royalty Free w formacie od L-XXL o wartosci do 220 zt netto.

Zatozenia: przedstawienie propozycji zdje¢ do wyboru, zakup wybranego przez Zamawiajgcego zdjecia w
formacie zgodnym z potrzebami danego projektu. Przekazanie Zamawiajgcemu zdjecia w postaci plikow
formatu JPG i TIFF.

Prawo do korzystania ze zdjecia na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez ograniczen mediéw,
bez ograniczenia naktadu.




79.

80.

81.

WAZNE!!! W formularzu cenowym nalezy podaé¢ warto$é zdjecia 220 zt netto plus ewentualng
prowizje.

Zakup zdjecia z ogoélnodostepnego banku zdjeé¢ o wartosci do 1 500 zt netto na potrzeby projektéw
graficznych materiatéw ATL i BTL (licencja RF)

Zakup jednego zdjecia z ogdélnie dostepnego banku zdje¢ majgcego swoje przedstawicielstwo w Polsce z
licencjg Royalty Free w formacie od L-XXL o wartosci do 1 500 zt netto.

Zatozenia: przedstawienie propozycji zdje¢ do wyboru, zakup wybranego przez Zamawiajgcego zdjecia w
formacie zgodnym z potrzebami danego projektu. Przekazanie Zamawiajgcemu zdjecia w postaci plikow
formatu JPG i TIFF.

Prawo do korzystania ze zdjecia na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez ograniczen mediow,
bez ograniczenia naktadu.

WAZNE!!! W formularzu cenowym nalezy podaé warto$é zdjecia 1500 zt netto plus ewentualng
prowizje.

Projektowanie nosnika ekspozycyjnego — format podany przez Zamawiajgcego (nowy projekt) - w
maksymalnie 3 wariantach do wyboru.

Przygotowanie projektu graficznego niestandardowej formy reklamowej (format niestandardowy +
wykrojnik + specyfikacja do produkciji).

Zatozenia: nosnik ekspozycyjny zaprojektowany do wykorzystania w przestrzeni miejskiej. Obiekt (np.
kiosk multimedialny) lub posta¢, format 3D, z mozliwoscig wykorzystania elementéw interaktywnych
(monitory i pulpity dotykowe). Projekt na wlasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl
Enei. Projekt nosnika ekspozycyjnego powinien by¢ ztozony w 3 propozycjach do wyboru.

Kolorystyka: CMYK 4+4.

Zakres prac: wtasna kreacja, pomyst graficzny, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie),
oprawa graficzna: dobér zdje¢, wyréznikow, grafik, dwie rundy poprawek, DTP, przygotowanie wykrojnika
oraz podanie specyfikacji do produkcji (jaki materiat, kolorystyka, sposéb montazu, itp.). Nie obejmuje
kosztow zakupu zdjec.

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub

PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majatkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

Demontaz reklamy w miejscu wskazanym przez Zamawiajacego — format ponizej 25 m? (cena za 1
m?2)

Cena za demontaz 1 m? reklamy w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego, przy zatozeniu, ze
demontowana reklama ma wymiary ponizej 25 m2.

Zakres prac: demontaz reklamy o wymiarach ponizej 25 m? w miejscu i terminie wskazanym przez
Zamawiajgcego i utylizacja zgodnie z obowigzujgcymi przepisami. Termin demontazu w dniu roboczym
podanym przez Zamawiajgcego.

Po stronie Wykonawcy zapewnienie niezbednego sprzetu (np. podnosnika koszowego).




Nie obejmuje kosztéw dojazdu do miejsca demontazu.

82. Produkcja wyklejki ekspozycji punktu obstugi lub sprzedazy wraz z montazem na zewnatrz
pomieszczenia —cena za 1 m?

Produkcja wyklejki ekspozycji reklamowej wraz z montazem — dla formatu 1 m?

Specyfikacja: materiat odpowiedni do ekspozycji reklamowej na zewnagtrz pomieszczen, odporny na
dziatanie czynnikéw atmosferycznych i promieni UV.

Zatozenia: montaz wyklejki na zewnatrz, udziat oséb z uprawnieniami do pracy na wysokosciach, montaz
z udziatem np. podnosnika koszowego.

Zakres prac: produkcja wyklejki wedtug podanej specyfikacji, montaz w jednym punkcie wskazanym przez
Zamawiajgcego.

WAZNE! Nie obejmuje kosztéw dojazdu do miejsca montazu. W przypadku istniejgcej reklamy nalezy w
trakcie jednego dnia takze zdemontowaé istniejacg reklame i dokonaé jej utylizacji zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami. Termin demontazu w dniu roboczym podanym przez Zamawiajgcego.

83. Produkcja banneru typu roll-up — format 85x200 cm

Produkcja banneru typu roll-up o wymiarach 85x200 cm wedtug projektu zaakceptowanego przez
Zamawiajgcego — 1 sztuka.

Specyfikacja: aluminiowy stelaz z zamocowang na nim grafikg, kieszen aluminiowa, wydruk ma trwatym
materiale blokujgcym swiatto o gramaturze 225-250 g/m?, torba transportowa, produkt bez mozliwosci
wymiany folii.

Zakres prac: produkcja banneru, dostawa w jedno miejsce na terenie Polski wskazane przez
Zamawiajgcego.

84. Stawka przy transporcie osobowym materiatéw reklamowych — cena za 1 km

Koszt za przejechanie 1 km w przypadku dojazdu Wykonawcy do miejsca wskazanego przez
Zmawiajgcego — transport osobowy.

85. Przygotowanie koncepcji upominkéw okolicznosciowych dla Klientéw Enei.

Przygotowania koncepcji kreatywnej upominku okolicznosciowego (pomyst kreatywny dotyczgcy
zawarto$ci paczki, kartki oraz pudetka wraz z wizualizacjg). Wycena zakfada opracowanie 3 propozyciji
koncepciji, ktére bedg przedstawione Zamawiajgcemu do wyboru.

Zakres prac obejmuje: wiasna kreacja, pomyst graficzny, przygotowanie projektu opakowania wraz z
copy, projekt catego upominku wraz z zawartoscia, projekt kartki okolicznosciowej wraz z trescig zyczen,
projekt opakowania ozdobnego, specyfikacja zastosowanych materiatéw, praca z tekstem (redakcja,
korekta, prace edytorskie), oprawa graficzna: dobor wyroznikéw, grafik, dwie tury poprawek, DTP
(pudetko/opakowanie ozdobne, kartka oraz pozostate elementy, wynikajagce z zaproponowanych
projektow).

Obejmuje takie elementy jak:
a. Projekt catego upominku okoliczno$ciowego;

b. kierunek wizualny upominku. Przedstawienie cato$ci pomystu kreatywnego, opisujgcego pomyst
przewodni, uzasadnienie oraz odniesienie do briefu przedstawionego przez Zamawiajgcego.




Przygotowanie projektu graficznego tych elementéw, czyli tzw. sesja kreatywna, ktéra odzwierciedla
zatozenia strategiczne i dopasowanie do grupy docelowej zgodnie z briefem;

c. szczegoOtowy projekt pudetka ozdobnego, wraz ze specyfikacjg wykorzystanych materiatéw,
gramatura, charakterystykg oraz siatkg/wykrojnikiem do produkcji opakowania;

d. liste produktow wykorzystanych w upominku okoliczno$ciowym wraz ze szczegétowg specyfikacjg
oraz podanym producentem;

e. projekt kartki okolicznosciowej wraz z trescig zyczen oraz doktadng specyfikacjg do produkcii;

f. szczegdtowy projekt pudetka ochronnego, wraz ze specyfikacjg wykorzystanych materiatow,
gramatura, charakterystykg oraz siatkg do produkcji opakowania.

Kolorystyka: CMYK 4+4,

Przekazanie Zamawiajgcemu pliku otwartego, utworzonego i zapisanego w formacie INDD, IDML lub
PSD oraz pliku PDF produkcyjnego (plik PDF przygotowany w wersji do druku, zawierajgcy wszystkie
znaczniki drukarskie).

Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediow, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych. Cena podana w niniejszej
pozycji to cena catkowita za zaplanowanie koncepcji upominku okolicznosciowego, opis pomystu
kreatywnego i koncepcji upominku, przygotowanie materiatéw/plikbw do produkcji, dokfadng
specyfikacje produkowanych materiatéw wraz z siatkg/wykrojnikiem.

86. Przygotowanie filmu reklamowego w oparciu o zakupione przez agencje ujecia z platformy typu
shutterstock - do 10 ujeé, czas trwania do 180 sekund

Przygotowanie filmu reklamowego w oparciu o zakupione przez agencje ujecia z platformy typu
shutterstock (do 10 uje¢) wraz z opracowaniem scenariusza, grafik, lektorem, muzyka, czas trwania filmu:
do 180 s.

Zakres prac obejmuje: przygotowanie koncepcji i scenariusza filmu zgodnie z zatozeniami zleceniodawcy.
Materiat w formie prezentacji PDF lub PPT zawierajgcy peten scenariusz i storyboard (propozycje ujec z
platformy typu Shutterstock), propozycje lektora oraz propozycje muzyki, produkcja filmu zgodnie z
zatwierdzonym scenariuszem i wybranymi i zatwierdzonymi ujeciami; zakup uje¢, praw do muzyki,
nagranie lektora, montaz filmu.

Zatozenia produkcyjne: wybor i zakup uje¢ z platformy typu Shutterstock, maksymalnie 10 uje¢, sciezka
dzwiekowa z ogolnodostepnego banku, nagranie lektora — 1 gtos, stworzenie i dodanie grafik.

Postprodukcja: prace montazowe, dodanie napiséw i grafik, efektéw wizualnych i dzwiekowych, korekta
i koloryzacja, przygotowanie plikéw emisyjnych.

Plik zapisany na nos$niku danych w formacie do edycji i produkcyjnym umozliwiajgcym jego prawidtowe
odtworzenie. Przekazanie Zamawiajgcemu plikdw zrodtowych, w tym plikéw otwartych z mozliwoscig
petnej edyciji.

Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen medidéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

87. Przygotowanie koncepcji innych materialéw ATL/BTL nie wskazanych powyzej.

Przygotowanie koncepcji innych materiatdw ATL/BTL nie wskazanych w punktach powyzej. Kazdorazowo
zakres tych materiatéw, termin wykonania, format, kolorystyka bedzie uzgadniany miedzy stronami w
trybie roboczym.




Zatozenia: projekt na wtasnym pomysle Wykonawcy, z zachowaniem wytycznych Cl oraz WebManuala
Enei.

Zakres prac obejmuje: wiasna kreacja, pomyst graficzny, przygotowanie projektu wraz z copy, specyfikacja
zastosowanych materiatow, jezeli bedg to materiaty przeznaczone do produkcji, projekt siatki lub
wykrojnika, dobdr zdje¢, praca z tekstem (redakcja, korekta, prace edytorskie), oprawa graficzna: dobor
wyréznikow, grafik, dwie tury poprawek, DTP. Postprodukcja: montaz oraz przygotowanie plikdw
emisyjnych wedtug specyfikacji Domu Mediowego w przypadku plikéw video i online.

Przeniesienie majgtkowych praw autorskich na terytorium Polski, bez ograniczen czasowych, bez
ograniczen mediéw, z prawem do wykonywania autorskich praw zaleznych.

WAZNE! Cena podana w niniejszej pozycji to cena jednej roboczogodziny pracy catego zespotu
dedykowanego do realizacji prac w ramach przygotowania koncepcji innych materiatéw ATL/BTL
nie wskazanych powyzej. Praca Wykonawcy (ilos¢ roboczogodzin) bedzie okreslana miedzy Stronami
na podstawie szczegoétowych danych opisujgcych liczbe os6b zaangazowanych w prace oraz sposob
przygotowania koncepcji innych materiatow ATL/BTL.

Stowniczek:
e BOK - Biuro Obstugi Klienta

e eBOK - Elektroniczne Biuro Obstugi Klienta




